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TóM TắT:
Nghiên cứu phân tích các yếu tố ảnh hưởng đến xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam vào thị trường

Halal toàn cầu và đề xuất giải pháp khai thác hiệu quả thị trường này. Mô hình trọng lực thương mại mở
rộng được sử dụng với dữ liệu bảng của 9 quốc gia nhập khẩu Halal giai đoạn 2010-2024. Kết quả cho
thấy, quy mô kinh tế, dân số, độ mở thương mại, tỷ giá hối đoái thực, hệ sinh thái Halal và các hiệp định
thương mại tự do đều tác động đến xuất khẩu Halal của Việt Nam. Từ đó, nghiên cứu đề xuất Việt Nam
cần hoàn thiện hệ thống chứng nhận Halal, phát triển hệ sinh thái Halal và tăng cường xúc tiến thương
mại để thúc đẩy xuất khẩu vào thị trường Halal toàn cầu.

Từ khóa: thị trường Halal, xuất khẩu Việt Nam, chứng nhận Halal, thương mại quốc tế, chính sách
thương mại.

1. Đặt vấn đề 

Thị trường Halal toàn cầu đang tăng trưởng
nhanh và ngày càng quan trọng trong thương mại
quốc tế, đặc biệt đối với sản phẩm nông sản, thực
phẩm và thủy sản. Với dân số Hồi giáo chiếm
khoảng một phần tư dân số thế giới, nhu cầu sản
phẩm Halal không ngừng gia tăng, tạo cơ hội cho
các quốc gia xuất khẩu trong đó có Việt Nam.
Nhằm khai thác tiềm năng này, năm 2023 Chính
phủ Việt Nam ban hành Quyết định số 10/QĐ-TTg
phê duyệt Đề án “Tăng cường hợp tác quốc tế để

xây dựng và phát triển ngành Halal Việt Nam đến
năm 2030”. Vì vậy, việc nghiên cứu các yếu tố ảnh
hưởng và đề xuất giải pháp thúc đẩy xuất khẩu hàng
hóa của Việt Nam vào thị trường Halal toàn cầu có
ý nghĩa quan trọng trong việc mở rộng thị phần và
nâng cao khả năng tiếp cận thị trường.

2. Tổng quan nghiên cứu về hoạt động xuất

khẩu vào thị trường halal 

Trong những năm gần đây, thị trường Halal đã
trở thành một lĩnh vực nghiên cứu quan trọng trong
thương mại quốc tế do quy mô dân số Hồi giáo lớn
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và nhu cầu ngày càng tăng với các sản phẩm tuân
thủ tiêu chuẩn Halal. Có thể kể đến nghiên cứu của
Tieman (2011) nhấn mạnh vai trò của quản lý chuỗi
cung ứng Halal trong việc đảm bảo tính toàn vẹn
của sản phẩm Halal từ khâu sản xuất, chế biến đến
phân phối. Bên cạnh đó, Battour và Ismail (2016)
cung cấp cách tiếp cận về sự mở rộng của hệ sinh
thái Halal sang nhiều lĩnh vực khác nhau như du
lịch, dịch vụ và tài chính. Tại khu vực châu Á,
nghiên cứu của Khan, M.I., Haleem, A. & Khan, S.
(2018) phân tích các yếu tố cấu thành chuỗi cung
ứng Halal và nhấn mạnh vai trò của tiêu chuẩn,
chứng nhận và hệ thống quản lý trong việc đảm bảo
tính minh bạch của thị trường Halal.

Các nghiên cứu trong nước chủ yếu tập trung
vào việc đánh giá tiềm năng phát triển thị trường
Halal và khả năng tham gia của doanh nghiệp Việt
Nam vào chuỗi cung ứng Halal toàn cầu. Một số
nghiên cứu tiêu biểu có thể kể đến như Uông Thị
Ngọc Lan và Nguyễn Danh Nam (2025) cho thấy,
dù có nhiều tiềm năng nhưng vẫn tồn tại hạn chế về
nhận thức, hệ thống chứng nhận và sự liên kết trong
chuỗi cung ứng. Bên cạnh đó, Trần Quang Phú
(2025) đã chỉ ra những khoảng trống của Việt Nam
về khung pháp lý, quy trình chứng nhận và hoạt
động xúc tiến thương mại. 

Mặc dù đã có nhiều nghiên cứu về kinh tế Halal
và chuỗi cung ứng Halal trên thế giới cũng như tại
Việt Nam, tuy nhiên các nghiên cứu tập trung trực
tiếp vào việc thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt
Nam vào thị trường Halal toàn cầu đến nay vẫn còn
hạn chế. Trên cơ sở đó, bài báo này phân tích tiềm
năng và những thách thức đối với hoạt động xuất
khẩu hàng hóa của Việt Nam vào thị trường Halal,
từ đó đề xuất một số giải pháp nhằm thúc đẩy xuất
khẩu hàng hóa của Việt Nam vào thị trường Halal
toàn cầu.

3. phương pháp nghiên cứu
Nghiên cứu sử dụng mô hình trọng lực thương

mại mở rộng (Extended Gravity Model) nhằm phân
tích các nhân tố ảnh hưởng đến xuất khẩu sản phẩm
Halal của Việt Nam để đưa ra các khuyến nghị
chính sách. Dữ liệu bảng được xây dựng cho 9 quốc

gia nhập khẩu tiềm năng (Malaysia, Indonesia,
Saudi Arabia, UAE, Qatar, Kuwait, Oman,
Bahrain, Jordan) trong giai đoạn 2010 - 2024 với
tổng cộng 135 quan sát, thu thập từ các nguồn uy tín
như  UN Comtrade, World Bank và IMF.

Biến phụ thuộc của mô hình là kim ngạch xuất
khẩu Halal của Việt Nam sang nước nhập khẩu
(LnEXP). Các biến độc lập gồm quy mô kinh tế
nước nhập khẩu (LnGDP), khoảng cách địa lý
(LnDIST), dân số (LnPOP), độ mở thương mại
(LnOPEN), tỷ giá hối đoái thực (RER), mức độ
pháp quyền (Rule of Law) và chỉ số hệ sinh thái
kinh tế Halal (GIEI). Ngoài ra, nhóm nghiên cứu đề
xuất thêm các biến giả FTA (sự tồn tại của hiệp
định thương mại tự do) và GCC (quốc gia thuộc
khu vực Hội đồng Hợp tác Vùng Vịnh), cùng với
biến tương tác giữa GIEI và Rule of Law nhằm xem
xét hiệu ứng kết hợp giữa hệ sinh thái Halal và chất
lượng thể chế.

Các biến kinh tế được lấy logarit tự nhiên để hạn
chế phương sai thay đổi và thuận tiện diễn giải hệ
số. Dữ liệu được xử lý bằng phần mềm Stata và mô
hình được ước lượng bằng Pooled OLS, FEM và
REM. Sau các kiểm định lựa chọn mô hình và
khuyết tật, phương pháp FGLS được sử dụng để
đảm bảo độ tin cậy của kết quả ước lượng.

4. Kết quả nghiên cứu
4.1. Khái quát hoạt động xuất khẩu hàng hóa

Halal của Việt Nam giai đoạn 2021-2025
Giai đoạn 2021-2025, chứng kiến sự gia tăng

đáng kể mức độ quan tâm của Việt Nam đối với thị
trường Halal toàn cầu, trong bối cảnh quy mô tiêu
dùng của cộng đồng Hồi giáo đã đạt khoảng 2,29
nghìn tỷ USD năm 2022 (Fischer & Nisa, 2025).
Thị trường này không còn giới hạn trong phạm vi
các quốc gia Hồi giáo truyền thống mà đã mở rộng
sang châu Âu, Đông Bắc Á và khu vực Bắc Mỹ,
hình thành mạng lưới tiêu dùng đa trung tâm.

Trong khu vực Đông Nam Á Indonesia và
Malaysia đang giữ vai trò hạt nhân. Indonesia được
dự báo công nghiệp Halal có thể đóng góp tới 19,1%
GDP vào năm 2030, trong khi Malaysia duy trì vị thế
trung tâm chứng nhận và trung chuyển Halal toàn cầu
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(Fischer & Nisa, 2025). Các nước vùng Vịnh như
UAE, Qatar, Kuwait là thị trường nhập khẩu cao cấp
với yêu cầu nghiêm ngặt; đồng thời Anh và Nhật Bản
cũng tham gia mạnh vào hệ sinh thái Halal.

Trong bối cảnh đó, Việt Nam có lợi thế tham gia
thị trường Halal nhờ định hướng xuất khẩu và mạng
lưới FTA rộng. Dù chưa có thống kê riêng cho xuất
khẩu Halal, nhiều mặt hàng chủ lực như gạo, hạt
điều, cà phê, hạt tiêu, gia vị và nguyên liệu chế biến
thực phẩm phù hợp với nhu cầu thị trường, tương
đồng với các mặt hàng nhập khẩu lớn tại Indonesia
(Ratanamaneichat & Rakkarn, 2013).

Ngoài ra, xu hướng tiêu dùng hậu COVID-19
thúc đẩy nhu cầu đối với thực phẩm chức năng,
dược phẩm và sản phẩm chăm sóc sức khỏe đạt
chuẩn Halal. Với lợi thế nguồn dược liệu phong phú
và ngành thực phẩm bảo vệ sức khỏe đang phát
triển, Việt Nam có tiềm năng mở rộng tham gia vào
chuỗi giá trị Halal toàn cầu trong giai đoạn này.

4.2. Các nhân tố ảnh hưởng tới xuất khẩu
hàng hóa Việt Nam sang thị trường Halal 

Hoạt động xuất khẩu hàng hóa Halal của Việt
Nam trong giai đoạn 2021-2025 chịu tác động của
nhiều nhóm nhân tố như: yếu tố thị trường, thể chế,
tiêu chuẩn kỹ thuật và năng lực của doanh nghiệp.

Thứ nhất, cầu thị trường toàn cầu là động lực
quan trọng nhất. Sự gia tăng dân số Hồi giáo, quá
trình đô thị hóa nhanh và sự trỗi dậy của tầng lớp
trung lưu tại Đông Nam Á và Trung Đông làm tăng
nhu cầu tiêu dùng thực phẩm, mỹ phẩm và dược
phẩm đạt chuẩn Halal. Đặc biệt, các quốc gia GCC
có mức thu nhập bình quân cao, sẵn sàng chi trả cho
sản phẩm chất lượng cao, nhưng yêu cầu nghiêm
ngặt về tiêu chuẩn sản xuất và truy xuất nguồn gốc.

Thứ hai, thể chế và hệ thống chứng nhận quyết
định khả năng thâm nhập thị trường. Halal không
chỉ là vấn đề nhãn mác mà là hệ thống đảm bảo toàn
diện gắn với các tiêu chuẩn an toàn thực phẩm như
HACCP và GMP (Ratanamaneichat & Rakkarn,
2013). Việc thiếu một cơ chế chứng nhận được
công nhận rộng rãi hoặc sự phân tán trong hệ thống
quản lý Halal có thể làm gia tăng chi phí tuân thủ và
kéo dài thời gian tiếp cận thị trường.

Thứ ba, năng lực chuỗi cung ứng và logistics
ảnh hưởng trực tiếp đến tính toàn vẹn của sản
phẩm. Halal logistics đòi hỏi sự tách biệt nghiêm
ngặt giữa hàng Halal và không Halal trong quá trình
vận chuyển, lưu kho và phân phối. Do xuất khẩu
của Việt Nam chủ yếu bằng đường biển, việc đảm
bảo hệ thống logistics đáp ứng tiêu chuẩn quốc tế là
rất cần thiết.

Thứ tư, mức độ nhận thức và chiến lược thị
trường của doanh nghiệp Việt Nam là yếu tố nội
sinh quan trọng. Nhiều doanh nghiệp vẫn coi Halal
đơn thuần là một chứng nhận bổ sung, thay vì một
chiến lược thị trường dài hạn. Trong khi đó, kinh
nghiệm quốc tế cho thấy những quốc gia thành
công như Malaysia đều tích hợp Halal vào chiến
lược quốc gia và chiến lược doanh nghiệp ngay từ
đầu chuỗi giá trị.

Kết quả mô hình trọng lực thương mại mở rộng
cho thấy GDP, dân số, độ mở thương mại, tỷ giá hối
đoái thực và FTA có tác động tích cực đến xuất
khẩu Halal của Việt Nam. Đồng thời, mức độ pháp
quyền và sự phát triển của hệ sinh thái Halal (GIEI)
cũng có tác động dương và có ý nghĩa thống kê, cho
thấy vai trò quan trọng của yếu tố thể chế và môi
trường Halal tại nước nhập khẩu.

4.3. Các rào cản đối với hoạt động xuất khẩu
hàng hóa Việt Nam sang thị trường Halal

Bên cạnh các cơ hội, xuất khẩu hàng hóa Việt
Nam sang thị trường Halal giai đoạn 2021-2025
vẫn đối mặt với nhiều rào cản đáng kể.

Thứ nhất là các rào cản kỹ thuật phi thuế quan.
Mỗi quốc gia, khu vực có thể áp dụng bộ tiêu chuẩn
Halal riêng, dẫn đến tình trạng phân mảnh trong
công nhận chứng nhận. Doanh nghiệp xuất khẩu có
thể phải xin nhiều loại chứng nhận khác nhau để
tiếp cận từng thị trường, làm gia tăng chi phí và
giảm lợi thế cạnh tranh (Ratanamaneichat &
Rakkarn, 2013).

Thứ hai là yêu cầu nghiêm ngặt về quy trình sản
xuất và kiểm soát nội bộ. Đối với nhóm hàng thịt và
gia cầm, quy định về phương thức giết mổ (có hoặc
không gây ngất), yêu cầu giám sát tôn giáo và tách
biệt dây chuyền sản xuất là những thách thức lớn.
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Ngay cả đối với sản phẩm chế biến hoặc mỹ phẩm,
thành phần nguyên liệu và phụ gia cũng phải được
kiểm tra chặt chẽ để bảo đảm không chứa các chất
bị cấm theo Shariah.

Thứ ba là hạn chế về hệ sinh thái hỗ trợ trong
nước. So với Malaysia, quốc gia có hệ sinh thái
Halal đồng bộ từ đào tạo, tài chính, logistics đến
xúc tiến thương mại, Việt Nam vẫn đang trong giai
đoạn xây dựng nền tảng. Sự thiếu hụt chuyên gia tư
vấn Halal, hạn chế về cơ sở hạ tầng logistics chuyên
biệt và chưa có chiến lược thương hiệu quốc gia cho
sản phẩm Halal làm giảm khả năng tận dụng “lợi
thế người đến sau”.

Thứ tư là nhận thức thị trường và thông tin chưa
đầy đủ cũng là rào cản đáng kể. Doanh nghiệp Việt
Nam còn thiếu dữ liệu thị trường chuyên sâu về thị
hiếu, cấu trúc phân phối và yêu cầu pháp lý tại các
quốc gia Hồi giáo, dẫn đến rủi ro trong lựa chọn sản
phẩm và chiến lược thâm nhập.

5. Một số khuyến nghị
Trên cơ sở nghiên cứu, phân tích tiềm năng và

những thách thức đối với hoạt động xuất khẩu hàng
hóa của Việt Nam vào thị trường Halal, nhóm tác
giả đề xuất một số nhóm giải pháp nhằm thúc đẩy
xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam vào thị trường
Halal toàn cầu. 

5.1. Đối với Chính phủ 
Thứ nhất, nâng cao chất lượng thể chế và môi

trường pháp lý. Các cơ quan quản lý nhà nước cần
tăng cường cơ chế quản lý, giám sát và hỗ trợ trên
nhiều khía cạnh để phù hợp với yêu cầu của các thị
trường xuất khẩu trọng điểm như Malaysia,
Indonesia… Chính phủ cần tăng cường kiểm tra,
giám sát, thanh tra định kỳ sau thời gian nhận
chứng nhận nhằm bảo đảm doanh nghiệp duy trì
tuân thủ các tiêu chuẩn Halal một cách liên tục,
tránh tình trạng vi phạm làm ảnh hưởng đến hình
ảnh quốc gia.

Thứ hai, tận dụng hiệu quả các FTA hiện có và
thúc đẩy đàm phán FTA với các quốc gia, khu vực
có thị trường Halal tiềm năng. Trên cơ sở các ưu đãi
từ FTA, Chính phủ cần triển khai các chương trình
xúc tiến thương mại tập trung vào thị trường Halal

thông qua hội chợ chuyên ngành, diễn đàn kết nối
doanh nghiệp, tuần lễ hàng Việt Nam tại các quốc
gia Hồi giáo và các chương trình giao thương. Đặc
biệt, cần có cơ chế hỗ trợ doanh nghiệp nhỏ và vừa
tiếp cận thông tin và tham gia các chương trình xúc
tiến một cách hiệu quả.

Thứ ba, phổ cập nhận thức và nâng cao việc tuân
thủ tiêu chuẩn Halal của doanh nghiệp trong nước.
Nhằm hỗ trợ doanh nghiệp nội địa, Chính phủ cần
triển khai các chương trình đào tạo và hỗ trợ kỹ
thuật nhằm nâng cao nhận thức và năng lực tuân thủ
tiêu chuẩn Halal cho doanh nghiệp. Chính phủ cũng
có thể thành lập nhiều tổ chức tư vấn thông tin và
hỗ trợ chứng nhận Halal. Các trung tâm này không
chỉ cung cấp dịch vụ chứng nhận mà còn tư vấn
doanh nghiệp tuân thủ các tiêu chuẩn Halal trong
sản xuất và kinh doanh và tháo gỡ các vướng mắc
về thông tin liên quan đến thị trường Halal.

5.2. Đối với doanh nghiệp 
Thứ nhất, chủ động đạt chứng nhận Halal và

tuân thủ tiêu chuẩn của các thị trường nhập khẩu.
Các doanh nghiệp Việt Nam cần chủ động tìm hiểu
hệ thống quy định Halal của từng quốc gia cũng
như các yêu cầu liên quan đến nguyên liệu, quy
trình sản xuất và kiểm soát chất lượng. Đồng thời,
doanh nghiệp nên hợp tác với các tổ chức chứng
nhận Halal uy tín nhằm đảm bảo tính minh bạch và
độ tin cậy của sản phẩm trên thị trường quốc tế. Kết
quả nghiên cứu cho thấy, việc tuân thủ các tiêu
chuẩn Halal là yếu tố quan trọng để nâng cao khả
năng tiếp cận thị trường.

Thứ hai, ưu tiên phát triển và mở rộng tại các thị
trường Halal tiềm năng. Doanh nghiệp Việt Nam
cần tập trung khai thác các thị trường có quy mô
kinh tế và dân số Hồi giáo lớn như Indonesia,
Malaysia và các quốc gia Trung Đông. Đây là
những khu vực có nhu cầu cao đối với sản phẩm
Halal, đồng thời nhiều quốc gia trong khu vực này
phụ thuộc đáng kể vào nhập khẩu thực phẩm. Các
nước thuộc Hội đồng Hợp tác Vùng Vịnh (GCC)
cũng được xem là những thị trường tiềm năng. Việc
tăng cường hoạt động xúc tiến thương mại và xây
dựng mạng lưới phân phối tại các khu vực này sẽ
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giúp doanh nghiệp mở rộng thị phần và nâng cao
hiệu quả xuất khẩu.

Thứ ba, tận dụng các hiệp định thương mại và
nâng cao năng lực cạnh tranh của doanh nghiệp.
Doanh nghiệp cần chủ động khai thác các ưu đãi từ
các hiệp định thương mại tự do nhằm giảm chi phí
và tăng khả năng cạnh tranh của sản phẩm Halal
trên thị trường quốc tế. Đồng thời, cần chú trọng
nâng cao chất lượng sản phẩm, tối ưu hóa chi phí
sản xuất và xây dựng chiến lược giá linh hoạt để
thích ứng với biến động của tỷ giá hối đoái và môi
trường thương mại quốc tế.

5.3. Đối với chiến lược phát triển xuất khẩu

Halal quốc gia 

Thứ nhất, xây dựng chiến lược phát triển ngành
Halal ở cấp quốc gia. Hiện nay, Việt Nam vẫn chưa
có một chiến lược tổng thể cho phát triển ngành
công nghiệp Halal. Việc xây dựng chiến lược Halal
ở tầm quốc gia là cần thiết nhằm định hướng phát
triển các ngành hàng có tiềm năng như thực phẩm,
nông sản, thủy sản và mỹ phẩm Halal. Chiến 
lược này cần xác định rõ các thị trường mục tiêu,
các ngành hàng ưu tiên cũng như các chính sách hỗ
trợ doanh nghiệp tham gia vào chuỗi giá trị Halal
toàn cầu. 

Thứ hai, phát triển hệ sinh thái Halal và đẩy
mạnh xúc tiến thương mại tại các thị trường tiềm
năng. Nhà nước cần hỗ trợ phát triển hệ sinh thái
Halal trong nước, bao gồm chuỗi cung ứng từ sản
xuất nguyên liệu, chế biến đến logistics và phân
phối nhằm đảm bảo sản phẩm đáp ứng tiêu chuẩn
Halal trong toàn bộ quá trình sản xuất. Đồng thời,
cần tăng cường các hoạt động xúc tiến thương mại
tại các thị trường có dân số Hồi giáo đông như
Indonesia, Malaysia và các quốc gia Trung Đông để
giúp doanh nghiệp Việt Nam mở rộng thị trường và
nâng cao khả năng cạnh tranh.

6. Kết luận
Thị trường Halal toàn cầu mở ra nhiều cơ hội

cho Việt Nam trong việc mở rộng xuất khẩu, đặc
biệt đối với các mặt hàng nông sản và thực phẩm.
Để khai thác hiệu quả tiềm năng này, Việt Nam cần
hoàn thiện hệ thống tiêu chuẩn và chứng nhận
Halal, phát triển hệ sinh thái Halal trong nước và
đẩy mạnh xúc tiến thương mại tại các thị trường
Hồi giáo. Bên cạnh đó, doanh nghiệp cần chủ động
đáp ứng tiêu chuẩn Halal, tận dụng các hiệp định
thương mại tự do và nâng cao năng lực cạnh tranh
nhằm mở rộng thị trường xuất khẩu Halal trong thời
gian tới n
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AbSTRAcT:
This study investigates the determinants of Vietnam’s exports to the global Halal market using an

extended gravity model and panel data from nine major Halal-importing countries over the 2010-
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