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1. đặt vấn đề
Trong bối cảnh toàn cầu đang chuyển mạnh sang

mô hình phát triển xanh và bền vững, thương mại
không còn được nhìn nhận đơn thuần như hoạt động
trao đổi hàng hóa và dịch vụ nhằm thúc đẩy tăng
trưởng kinh tế, mà còn gắn chặt với yêu cầu bảo vệ
môi trường, sử dụng hiệu quả tài nguyên và nâng cao
trách nhiệm xã hội. Biến đổi khí hậu, suy giảm tài
nguyên thiên nhiên, ô nhiễm môi trường cùng với sự
thay đổi trong nhận thức và hành vi tiêu dùng đang
đặt ra yêu cầu cấp thiết phải tái cấu trúc hoạt động
thương mại theo hướng bền vững hơn. Trong đó, kinh
tế xanh được xem là định hướng quan trọng nhằm
dung hòa giữa mục tiêu tăng trưởng và bảo vệ hệ sinh

thái, còn tiêu dùng có trách nhiệm trở thành động lực
thúc đẩy doanh nghiệp điều chỉnh phương thức sản
xuất, phân phối và cung ứng hàng hóa (UNEP, 2011;
Wang et al., 2019). 

Thực tiễn đó cho thấy, phát triển thương mại bền
vững không chỉ là xu thế tất yếu mà còn là yêu cầu
mang tính chiến lược đối với mỗi quốc gia trong quá
trình hội nhập và phát triển. Xuất phát từ ý nghĩa lý
luận và thực tiễn nêu trên, việc nghiên cứu vấn đề
phát triển thương mại bền vững trong bối cảnh kinh tế
xanh và tiêu dùng có trách nhiệm là cần thiết, góp
phần làm rõ cơ sở lý luận, nhận diện những vấn đề đặt
ra và đề xuất các giải pháp phù hợp trong giai đoạn
hiện nay.
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Trong bối cảnh biến đổi khí hậu, cạn kiệt tài nguyên và yêu cầu chuyển đổi mô hình tăng trưởng,

phát triển thương mại bền vững đang trở thành một định hướng tất yếu. Bài viết tập trung làm rõ cơ sở
lý luận của phát triển thương mại bền vững trong mối liên hệ với kinh tế xanh và tiêu dùng có trách
nhiệm; đồng thời phân tích một số vấn đề đặt ra trong quá trình phát triển thương mại hiện nay. Trên cơ
sở đó, bài viết đề xuất một số giải pháp nhằm thúc đẩy thương mại bền vững theo hướng hài hòa giữa
tăng trưởng kinh tế, bảo vệ môi trường và bảo đảm trách nhiệm xã hội. Kết quả nghiên cứu cho thấy,
thương mại bền vững không chỉ là xu hướng tất yếu của nền kinh tế hiện đại mà còn là động lực quan
trọng để nâng cao năng lực cạnh tranh quốc gia và hướng tới phát triển lâu dài, bao trùm.
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2. Lý luận về phát triển thương mại bền vững
trong bối cảnh kinh tế xanh và tiêu dùng có trách
nhiệm

2.1. Nội hàm của phát triển thương mại bền
vững

Phát triển thương mại bền vững là quá trình tổ
chức và mở rộng hoạt động thương mại theo hướng
không chỉ bảo đảm hiệu quả kinh tế, mà còn giảm
thiểu tác động tiêu cực đến môi trường và thúc đẩy
trách nhiệm xã hội trong toàn bộ chuỗi giá trị. Cách
tiếp cận này kế thừa tinh thần của phát triển bền vững,
tức là đáp ứng nhu cầu hiện tại mà không làm tổn hại
khả năng đáp ứng nhu cầu của các thế hệ tương lai
(WCED, 1987). Theo hướng tiếp cận hiện đại, tính
bền vững của thương mại không chỉ được đánh giá ở
kết quả lưu thông hàng hóa và dịch vụ, mà còn ở cách
thức thương mại gắn với sản xuất, logistics, tiêu dùng
và quản trị chuỗi cung ứng. Vì vậy, thương mại bền
vững cần được nhìn nhận như một bộ phận của quản
trị chuỗi cung ứng bền vững, nơi các mục tiêu kinh tế,
môi trường và xã hội được tích hợp trong cùng một hệ
thống vận hành (Fritz, 2022; Shekarian et al., 2022). 

2.2. Kinh tế xanh và tiêu dùng có trách nhiệm
như nền tảng của thương mại bền vững

Kinh tế xanh là nền kinh tế các-bon thấp, sử dụng
hiệu quả tài nguyên và bảo đảm tính bao trùm xã hội;
trong đó tăng trưởng việc làm và thu nhập gắn với
giảm phát thải, giảm ô nhiễm và ngăn ngừa suy thoái
hệ sinh thái (UNEP, 2011/2018). Trên nền tảng đó,
tiêu dùng có trách nhiệm giữ vai trò định hướng lại
phía cầu của thị trường, bởi sự thay đổi trong lựa
chọn của người tiêu dùng có thể tạo áp lực buộc
doanh nghiệp điều chỉnh sản phẩm, quy trình và mô
hình phân phối theo hướng xanh hơn và minh bạch
hơn. Các nghiên cứu tổng quan cho thấy, tiêu dùng
bền vững là một lĩnh vực nghiên cứu lớn, gắn với
thay đổi hành vi, giá trị và chuẩn mực xã hội trong bối
cảnh phát triển bền vững (Wang et al., 2019). Đồng
thời, nghiên cứu về tiêu dùng thương mại công bằng
cũng chỉ ra, hành vi tiêu dùng có trách nhiệm chịu
ảnh hưởng đáng kể bởi nhận thức đạo đức, thái độ xã
hội và mối quan tâm đến công bằng trong thương mại
(Andorfer & Liebe, 2012). Như vậy, kinh tế xanh tạo

ra khuôn khổ phát triển từ phía thể chế và sản xuất,
còn tiêu dùng có trách nhiệm tạo động lực chuyển
dịch từ phía thị trường; cả 2 cùng hình thành nền tảng
cho phát triển thương mại bền vững.

2.3. Mối quan hệ giữa kinh tế xanh, tiêu dùng
có trách nhiệm và phát triển thương mại bền vững

Giữa kinh tế xanh, tiêu dùng có trách nhiệm và
phát triển thương mại bền vững tồn tại mối quan hệ
tương hỗ chặt chẽ. Nếu kinh tế xanh cung cấp định
hướng tái cấu trúc mô hình tăng trưởng theo hướng
phát thải thấp, sử dụng hiệu quả tài nguyên và bao
trùm xã hội, thì tiêu dùng có trách nhiệm tạo ra tín
hiệu từ phía thị trường, thúc đẩy doanh nghiệp điều
chỉnh sản phẩm, quy trình sản xuất và hệ thống phân
phối theo hướng minh bạch, thân thiện với môi
trường và có trách nhiệm xã hội hơn (UNEP, 2011;
Wang et al., 2019). Trong mối quan hệ đó, thương
mại bền vững đóng vai trò là cơ chế kết nối giữa sản
xuất và tiêu dùng, là không gian mà các yêu cầu của
kinh tế xanh và tiêu dùng có trách nhiệm được
chuyển hóa thành tiêu chuẩn hàng hóa, phương thức
lưu thông và quản trị chuỗi cung ứng (Fritz, 2022).
Nói cách khác, thương mại bền vững không chỉ là kết
quả của quá trình chuyển đổi xanh, mà còn là công cụ
quan trọng thúc đẩy quá trình này diễn ra sâu rộng
hơn trong nền kinh tế, qua đó góp phần hướng tới
mục tiêu phát triển dài hạn, hài hòa giữa tăng trưởng
kinh tế, bảo vệ môi trường và tiến bộ xã hội (WCED,
1987; Shekarian et al., 2022).

3. Một số vấn đề đặt ra đối với phát triển
thương mại bền vững trong bối cảnh kinh tế xanh
và tiêu dùng có trách nhiệm

Thứ nhất, áp lực từ mô hình tăng trưởng dựa nhiều
vào khai thác tài nguyên vẫn còn rất lớn, làm suy
giảm nền tảng vật chất của thương mại bền vững.
Mặc dù xu hướng chuyển đổi xanh đang được thúc
đẩy ở nhiều quốc gia, nhưng thực tế cho thấy cường
độ sử dụng tài nguyên toàn cầu vẫn tiếp tục gia tăng.
Theo Chương trình Môi trường Liên hợp quốc, việc
khai thác tài nguyên thiên nhiên trên thế giới đã tăng
gấp 3 lần trong khoảng 50 năm qua; đồng thời, nếu
không có những điều chỉnh mạnh mẽ về chính sách
và mô hình phát triển, mức sử dụng tài nguyên toàn
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cầu có thể tiếp tục tăng đáng kể vào các thập niên tới
(UNEP, 2024). Điều này cho thấy, thương mại toàn
cầu vẫn đang vận hành chủ yếu trên nền tảng tiêu hao
vật chất lớn, gây sức ép ngày càng nặng nề lên môi
trường và làm suy yếu mục tiêu phát triển bền vững.

Thứ hai, khoảng cách giữa định hướng tiêu dùng
có trách nhiệm và hành vi tiêu dùng thực tế vẫn còn
khá xa. Báo cáo Mục tiêu phát triển bền vững của
Liên hợp quốc cho thấy, năm 2022, thế giới phát sinh
khoảng 1,05 tỷ tấn rác thải thực phẩm, tương đương
132 kg/người, chiếm gần 1/5 lượng thực phẩm đến
tay người tiêu dùng. Cũng theo báo cáo này, rác thải
điện tử toàn cầu đạt khoảng 62 tỷ kg trong năm 2022
và dự báo có thể tăng lên 82 tỷ kg vào năm 2030,
trong khi tỷ lệ được thu gom và xử lý theo phương
thức phù hợp với môi trường vẫn còn thấp. Những số
liệu đó cho thấy tiêu dùng có trách nhiệm tuy đã trở
thành một định hướng được nhấn mạnh trong nhiều
chiến lược phát triển, nhưng trên thực tế vẫn chưa
chuyển hóa đầy đủ thành thay đổi hành vi ở quy mô
rộng lớn (United Nations, 2025). Đây là một vấn đề
đáng lưu ý, bởi nếu phía cầu của thị trường chưa dịch
chuyển đủ mạnh thì động lực thúc đẩy thương mại
bền vững sẽ còn hạn chế.

Thứ ba, các tiêu chuẩn xanh, yêu cầu truy xuất
nguồn gốc và cơ chế thẩm định trách nhiệm đang tạo
ra sức ép tuân thủ ngày càng lớn đối với doanh
nghiệp, đặc biệt ở các nước đang phát triển. Theo
UNCTAD, các sáng kiến về thẩm định trách nhiệm
trong thương mại bền vững hiện nay có thể tạo ra
những rào cản đáng kể về pháp lý, kinh tế, tri thức và
xã hội đối với doanh nghiệp, nhất là các chủ thể có
năng lực thích ứng còn hạn chế. Báo cáo này cũng chỉ
ra, nhiều nước đang phát triển đứng trước nguy cơ bị
gạt ra ngoài chuỗi giá trị bền vững nếu không được hỗ
trợ đầy đủ về tài chính, công nghệ, năng lực quản trị
và tiếp cận thông tin (UNCTAD, 2024). Điều đó đặt
ra yêu cầu phải nhìn nhận phát triển thương mại bền
vững không chỉ ở khía cạnh tiêu chuẩn hóa, mà còn ở
khả năng bảo đảm tính công bằng và bao trùm trong
quá trình chuyển đổi.

Thứ tư, khoảng cách giữa cam kết chính sách và
hiệu quả thực thi trong thực tiễn vẫn là điểm nghẽn

lớn đối với phát triển thương mại bền vững. Liên hợp
quốc ghi nhận đến năm 2024 đã có 530 chính sách về
tiêu dùng và sản xuất bền vững được báo cáo từ 71
quốc gia (United Nations, 2025), đồng thời số quốc
gia báo cáo về mua sắm công bền vững cũng tăng
đáng kể trong những năm gần đây. Tuy nhiên, cùng
với sự gia tăng về số lượng chính sách và cam kết,
hiệu quả chuyển hóa các định hướng đó thành thay
đổi thực chất trong sản xuất, lưu thông và tiêu dùng
vẫn còn hạn chế. Nói cách khác, vấn đề đặt ra hiện
nay không chỉ là có chính sách hay không, mà là làm
thế nào để các chính sách, chuẩn mực và cam kết bền
vững thực sự tạo ra chuyển biến trong hành vi thị
trường và cấu trúc thương mại theo hướng xanh hơn,
trách nhiệm hơn và dài hạn hơn.

4. giải pháp thúc đẩy phát triển thương mại
bền vững trong bối cảnh kinh tế xanh và tiêu
dùng có trách nhiệm

Thứ nhất, đổi mới mô hình phát triển thương mại
theo hướng giảm phụ thuộc vào khai thác tài nguyên
và gia tăng giá trị bền vững. Trước sức ép ngày càng
lớn từ mô hình tăng trưởng dựa nhiều vào tài nguyên,
phát triển thương mại trong giai đoạn hiện nay cần
chuyển mạnh từ chiều rộng sang chiều sâu, từ mở
rộng quy mô sang nâng cao chất lượng. Theo đó, cần
ưu tiên phát triển các sản phẩm xanh, sản phẩm thân
thiện với môi trường, hàng hóa có khả năng tái chế và
tái sử dụng, đồng thời thúc đẩy logistics xanh, phân
phối xanh và các mô hình kinh tế tuần hoàn trong
hoạt động thương mại. Đây là giải pháp mang tính
nền tảng nhằm giảm cường độ sử dụng tài nguyên,
hạn chế phát thải và tạo lập cơ sở vật chất bền vững
hơn cho tăng trưởng thương mại.

Thứ hai, xây dựng hệ sinh thái tiêu dùng bền vững
nhằm thu hẹp khoảng cách giữa nhận thức và hành vi
tiêu dùng thực tế. Một trong những vấn đề nổi bật
hiện nay là tiêu dùng có trách nhiệm đã được nhấn
mạnh về mặt nhận thức, nhưng chưa chuyển hóa đầy
đủ thành hành vi phổ biến trên thị trường. Vì vậy,
thay vì chỉ dừng ở tuyên truyền, cần tạo lập một môi
trường tiêu dùng thuận lợi để người dân có thể dễ
dàng tiếp cận, nhận diện và lựa chọn các sản phẩm
xanh, an toàn và có trách nhiệm. Điều này đòi hỏi
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phải phát triển đồng bộ các công cụ như nhãn sinh
thái, truy xuất nguồn gốc, hệ thống thông tin minh
bạch, mạng lưới phân phối bền vững và cơ chế
khuyến khích tiêu dùng xanh. Khi hành vi tiêu dùng
được hỗ trợ bằng hạ tầng thị trường phù hợp, tiêu
dùng có trách nhiệm mới có thể trở thành động lực
thực chất thúc đẩy thương mại bền vững.

Thứ ba, nâng cao năng lực thích ứng của doanh
nghiệp trước các tiêu chuẩn mới của thương mại xanh
và trách nhiệm. Trong bối cảnh các yêu cầu về môi
trường, lao động, truy xuất nguồn gốc và minh bạch
chuỗi cung ứng ngày càng gia tăng, doanh nghiệp,
đặc biệt là doanh nghiệp nhỏ và vừa, đang chịu nhiều
áp lực trong quá trình tham gia thị trường. Do đó, cần
có các giải pháp hỗ trợ thiết thực như đào tạo kỹ năng
quản trị bền vững, hỗ trợ tiếp cận công nghệ sạch, tài
chính xanh, dữ liệu thị trường và nền tảng truy xuất
nguồn gốc. Đồng thời, cần thúc đẩy liên kết chuỗi
giữa doanh nghiệp lớn với doanh nghiệp nhỏ và vừa
để lan tỏa tiêu chuẩn bền vững, giảm chi phí chuyển
đổi và nâng cao năng lực cạnh tranh. Giải pháp này
không chỉ giúp doanh nghiệp thích ứng với yêu cầu
mới, mà còn góp phần bảo đảm tính bao trùm trong
quá trình xanh hóa thương mại.

Thứ tư, nâng cao hiệu quả thực thi chính sách
thông qua hoàn thiện thể chế và thúc đẩy chuyển đổi
số trong quản trị thương mại. Khoảng cách giữa cam
kết chính sách và kết quả thực hiện cho thấy phát
triển thương mại bền vững không chỉ cần định hướng
đúng mà còn cần cơ chế triển khai hiệu quả. Vì vậy,
cần tiếp tục hoàn thiện chính sách theo hướng rõ ràng,
đồng bộ và khả thi hơn, đặc biệt đối với các lĩnh vực
như tiêu chuẩn xanh, mua sắm công bền vững, minh

bạch thông tin và trách nhiệm chuỗi cung ứng. Song
song với đó, cần đẩy mạnh chuyển đổi số trong quản
lý thương mại để nâng cao khả năng giám sát, truy
xuất, đo lường tác động môi trường và kết nối giữa
các chủ thể trên thị trường. Sự kết hợp giữa thể chế
phù hợp và công nghệ hiện đại sẽ góp phần rút ngắn
khoảng cách giữa chủ trương và thực tiễn, từ đó tạo
chuyển biến rõ nét hơn trong phát triển thương mại
bền vững.

5. Kết luận
Phát triển thương mại bền vững trong bối cảnh

kinh tế xanh và tiêu dùng có trách nhiệm không chỉ là
một xu hướng mang tính thời đại, mà còn là yêu cầu
tất yếu nhằm bảo đảm sự hài hòa giữa tăng trưởng
kinh tế, bảo vệ môi trường và tiến bộ xã hội. Qua việc
làm rõ cơ sở lý luận, nhận diện một số vấn đề đặt ra và
đề xuất các giải pháp tương ứng, có thể thấy rằng
thương mại bền vững chỉ thực sự được thúc đẩy khi
có sự chuyển đổi đồng bộ từ mô hình tăng trưởng,
hành vi tiêu dùng, năng lực thích ứng của doanh
nghiệp đến hiệu quả thực thi chính sách. Tuy nhiên,
bài viết vẫn còn những hạn chế nhất định do chủ yếu
tiếp cận ở góc độ khái quát, chưa đi sâu phân tích định
lượng, chưa khảo sát thực nghiệm theo ngành hàng
hoặc theo từng nhóm chủ thể cụ thể trong chuỗi
thương mại. Trong thời gian tới, các nghiên cứu tiếp
theo có thể tập trung vào việc đánh giá sâu hơn tác
động của tiêu chuẩn xanh, hành vi tiêu dùng bền vững
và chuyển đổi số đến hiệu quả phát triển thương mại
trong những lĩnh vực cụ thể, từ đó cung cấp thêm cơ
sở thực tiễn cho việc hoạch định chính sách và tổ
chức thực hiện theo hướng hiệu quả, bao trùm và bền
vững hơn n
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susTAinAbLe TRADe DeveLopMenT
in The ConTexT of The gReen eConoMy 

AnD ResponsibLe ConsuMpTion

l TriEu Xuan Dung
An Lac Special Automobile Mechanical Enterprise

AbsTRACT:
Against the backdrop of climate change, resource depletion, and the urgent need to transform

existing growth models, sustainable trade development has emerged as a critical strategic orientation.
This study aims to clarify the theoretical foundations of sustainable trade in relation to the green
economy and responsible consumption while examining key challenges arising in the current trade
development process. On this basis, the study explores solutions for promoting sustainable trade in a
manner that balances economic growth, environmental protection, and social responsibility. The
findings indicate that sustainable trade is not only an inevitable trend in the contemporary global
economy but also a vital driver of national competitiveness and long-term inclusive development.

Keywords: green economy, green growth, responsible consumption, sustainable development,
sustainable trade.
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