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1. ñaët vaán ñeà
Theo khaûo saùt “Xu höôùng vaø tieàm naêng cuûa thôøi

trang Vieät Nam” cuûa Coâng ty Nghieân cöùu thò tröôøng
Asia Plus, hieän nay, xu höôùng chi tieâu cho trang
phuïc cuûa giôùi treû Vieät gia taêng ñaùng keå. Coù 26%
ngöôøi ñöôïc khaûo saùt mua saém quaàn aùo 2-3 laàn moãi
thaùng, 52% cho bieát thöôøng mua saém trang phuïc
moãi thaùng 1 laàn. Öôùc tính, giaù trò tieâu duøng haøng deät
may Vieät Nam moãi naêm ñaït khoaûng 5 - 6 tyû USD,
töông ñöông gaàn 120.000 - 140.000 tyû ñoàng. Caùc
doanh nghieäp cho raèng thöïc teá coøn lôùn hôn raát
nhieàu, bôûi treân thò tröôøng hieän nay haøng khoâng roõ
xuaát xöù, haøng nhaùi, haøng xaùch tay cuõng ñöôïc tieâu
thuï maïnh meõ, ñaëc bieät ôû nhöõng vuøng noâng thoân.
Theo Baùo caùo quyù II - 2018 cuûa Nielsen, thò tröôøng
thôøi trang Vieät Nam seõ coù möùc taêng tröôûng 15 -
20%/naêm.

2. cô sôû lyù thuyeát vaø moâ hình nghieân cöùu 
Moâ hình ñeà xuaát cuûa baøi vieát naøy veà moái quan

heä giöõa maïng xaõ hoäi aûnh höôûng ñeán quyeát ñònh
mua saûn phaåm thôøi trang noäi ñòa Vieät Nam, ñöôïc
xaây döïng treân neàn taûng lyù thuyeát goàm 2 moâ hình:
Thuyeát haønh ñoäng hôïp lyù TRA (Ajzen vaø Fishbein,
1975); vaø Thuyeát haønh vi döï ñònh TPB (Ajzen,
1975). Trong ñoù, thuyeát TRA vaø TPB xaùc ñònh caùc
yeáu toá coù taùc ñoäng ñeán yù ñònh haønh vi vaø xu höôùng
thöïc hieän haønh vi cuûa ngöôøi tieâu duøng. Xu höôùng
haønh vi laø moät haøm cuûa 3 nhaân toá: Nhaân toá thöù nhaát
laø caùc thaùi ñoä ñöôïc khaùi nieäm nhö laø ñaùnh giaù tích
cöïc hay tieâu cöïc veà haønh vi thöïc hieän. Nhaân toá thöù
hai laø aûnh höôûng xaõ hoäi, ñeà caäp ñeán söùc eùp xaõ hoäi
ñöôïc caûm nhaän ñeå thöïc hieän hay khoâng thöïc hieän
haønh vi ñoù. Cuoái cuøng, thuyeát haønh vi döï ñònh TPB
ñöôïc Ajzen xaây döïng baèng caùch boå sung theâm yeáu
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toá kieåm soaùt haønh vi caûm nhaän vaøo moâ hình TRA.
Moâ hình ñeà xuaát goàm 5 bieán ñoäc laäp, 1 bieán

trung gian vaø 1 bieán phuï thuoäc. Cuï theå 5 bieán ñoäc
laäp laàn löôït laø: (1) Lôøi truyeàn mieäng qua hình thöùc
ñieän töû (eWOM), (2) Söï tin caäy, (3) Tính xu höôùng,
(4) Ruûi ro caûm nhaän, (5) Tieáp thò qua maïng xaõ hoäi
vaø 1 bieán phuï thuoäc laø Quyeát ñònh mua saûn phaåm
thôøi trang noäi ñòa Vieät Nam. (Xem Hình)

Caùc giaû thuyeát:
(i) Lôøi truyeàn mieäng qua hình thöùc ñieän töû

(eWOM) (H1):
Yeáu toá truyeàn mieäng qua hình thöùc ñieän töû ñaõ

ñöôïc nhieàu taùc giaû chöùng minh laø coù söï aûnh höôûng
ñeán quyeát ñònh ra haønh vi mua haøng cuûa ngöôøi tieâu
duøng. Theo Rahman & Mannan (2018), lôøi truyeàn
mieäng qua hình thöùc ñieän töû laø moät phaàn trong yeáu
toá daãn ñeán haønh vi mua cuûa ngöôøi tieâu duøng. Beân
caïnh ñoù, Gul, Shahzad & Khan (2014); Rahman &
Mannan (2018) cuõng ñaõ ñöa yeáu toá truyeàn mieäng
vaøo baøi nghieân cöùu cuûa mình ñeå chöùng minh söï taùc
ñoäng tích cöïc cuûa yeáu toá tôùi haønh vi mua cuûa ngöôøi
tieâu duøng. Trong nghieân cöùu cuûa Kristiawan &
Keni (2020) cuõng cho thaáy, lôøi truyeàn mieäng qua
hình thöùc ñieän töû cuõng coù taùc ñoäng tröïc tieáp ñeán
haønh vi ra quyeát ñònh mua vôùi nhöõng thöông hieäu
thôøi trang noäi ñòa. Giaû thuyeát ñöôïc ñeà xuaát: 

H1: AÛnh höôûng xaõ hoäi aûnh höôûng tích cöïc ñeán
quyeát ñònh söû duïng App cuûa sinh vieân.

(ii) Söï tin caäy (H2):
Söï tin caäy vaøo thöông hieäu cuõng ñöôïc chöùng

minh laø coù aûnh höôûng tích cöïc ñeán haønh vi ra quyeát
ñònh mua thöông hieäu. Ñoái vôùi vieäc ra quyeát ñònh

mua saûn phaåm söõa boät treû em, nieàm tin vôùi saûn
phaåm ñöôïc An (2015) xem xeùt laø 1 nhaân toá taùc ñoäng
ñeán yù ñònh mua saûn phaåm. Theo Chan vaø Thanh
(2017), Söï tin caäy coù taùc ñoäng cuøng chieàu vôùi yù ñònh
mua saém cuûa ngöôøi tieâu duøng. Ngoaøi ra, Dat vaø
Hien (2017) cuõng ñeà caäp ñeán tính tin caäy caøng cao
thì caøng coù aûnh höôûng ñeán haønh vi mua cuûa ngöôøi
tieâu duøng qua Internet. Söï tin caäy cuõng ñöôïc xem
xeùt laø yeáu toá coù taùc ñoäng tröïc tieáp leân haønh vi mua
cuûa khaùch haøng (Rahman vaø Mannan, 2018). Giaû
thuyeát nghieân cöùu ñeà xuaát: 

H2: Söï tin caäy coù aûnh höôûng taùc ñoäng tích cöïc
ñeán quyeát ñònh mua saûn phaåm cuûa thöông hieäu noäi
ñòa Vieät Nam.

(iii) Tính xu höôùng (H3): 
Nghieân cöùu cuûa Gul, Shahzad vaø Khan (2014)

ñaõ chæ ra söï lieân quan giöõa yeáu toá Tính xu höôùng vaø
haønh vi mua saém cuûa caù nhaân treân maïng xaõ hoäi.
Ñoàng thôøi, nghieân cöùu Rahman vaø Mannan (2018)
khaúng ñònh theâm moái quan heä chaët cheõ giöõa 2 yeáu
toá. Huong vaø Thinh (2018) ñaõ chæ ra moái quan heä
giöõa Tính xu höôùng vaø Giaù trò thöông hieäu. Giaû
thuyeát nghieân cöùu ñeà xuaát: 

H3: Tính xu höôùng coù aûnh höôûng tích cöïc ñeán
quyeát ñònh mua saûn phaåm cuûa thöông hieäu noäi ñòa
Vieät Nam.

(iv) Ruûi ro caûm nhaän (H4):
Theo Kim, Lee vaø Kim (2004), cho thaáy ruûi ro

caûm nhaän cuûa ngöôøi tieâu duøng coù taùc ñoäng tieâu cöïc
ñoái vôùi yù ñònh mua haøng, ñieàu naøy coù nghóa laø möùc
ñoä ruûi ro caûm nhaän caøng cao, yù ñònh mua haøng cuûa
ngöôøi tieâu duøng caøng ít. Giaû thuyeát nghieân cöùu ñeà
xuaát:

H4: Ruûi ro caûm nhaän coù aûnh höôûng tieâu cöïc ñeán
quyeát ñònh mua saûn phaåm cuûa thöông hieäu noäi ñòa
Vieät Nam.

(v) Tieáp thò qua maïng xaõ hoäi (Social Media
Marketing) (H5):

Hình thöùc tieáp thò qua maïng xaõ hoäi ñaõ ñöôïc
Kristiawan vaø Keni (2020) ñeà caäp ñeán trong moâ
hình nghieân cöùu cuûa mình laø moät trong ba yeáu toá taùc
ñoäng tröïc tieáp ñeán haønh vi ra quyeát ñònh mua cuûa
ngöôøi tieâu duøng vôùi thôøi trang noäi ñòa. Hình thöùc
truyeàn thoâng giaûi trí vaø töông taùc qua maïng cuõng laø
bieán coù taùc ñoäng tích cöïc ñeán haønh vi ra quyeát ñònh
mua cuûa khaùch haøng trong nghieân cöùu cuûa Gul,
Shahzad vaø Khan (2014). Theo Huong vaø Thinh
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(2018) thì söï quan troïng cuûa truyeàn thoâng qua maïng
xaõ hoäi ñeán giaù trò cuûa thöông hieäu ñaõ ñöôïc chöùng
minh. Giaû thuyeát nghieân cöùu ñeà xuaát:

H5: Tieáp thò qua maïng xaõ hoäi coù aûnh höôûng tích
cöïc ñeán quyeát ñònh mua saûn phaåm thôøi trang noäi ñòa
Vieät Nam.

3. phöông phaùp nghieân cöùu
Nghieân cöùu ñöôïc tieán haønh theo 2 böôùc: nghieân

cöùu sô boä vaø nghieân cöùu chính thöùc.
Nghieân cöùu sô boä söû duïng phöông phaùp nghieân

cöùu ñònh löôïng qua baûng khaûo saùt vôùi n=20 ñeå kieåm
ñònh ñoä tin caäy cuûa thang ñoù vaø caùc bieán trong moâ
hình nghieân cöùu. Keát quaû sau khi nghieân cöùu sô boä
thì moâ hình nghieân cöùu bao goàm 5 bieán ñoäc laäp vaø 1
bieán phuï thuoäc vaø coù taát caû 30 bieán quan saùt. 

Nghieân cöùu chính thöùc ñöôïc thöïc hieän thoâng qua
phöông phaùp nghieân cöùu ñònh löôïng thöïc hieän
thoâng qua baûng khaûo saùt. Maãu nghieân cöùu thöïc hieän
khoâng ngaãu nhieân - coù chuû ñích. Kích thöôùc maãu döï
kieán laø 505 maãu ñöôïc thu thaäp thoâng qua khaûo saùt
baûng hoûi, ñoái töôïng laø giôùi treû taïi TP. Hoà Chí Minh
coù ñoä tuoåi töø 16 ñeán 30 tuoåi.

Döõ lieäu thu thaäp ñöôïc xöû lyù baèng phaàn meàm
SPSS 22.0.

4. Keát quaû nghieân cöùu
Moâ taû maãu nghieân cöùu
Trong soá 505 cuoäc khaûo saùt ñöôïc thu thaäp coù soá

lieäu: Veà trình ñoä hoïc vaán, soá ngöôøi coù trình ñoä ñaïi
hoïc, cao ñaúng, trung caáp laø 288 ngöôøi (chieám
57%); soá ngöôøi coù baèng sau ñaïi hoïc laø 115 ngöôøi
(chieám 22,8%), soá ngöôøi coù trình ñoä trung hoïc phoå
thoâng laø 102 ngöôøi (chieám 20,2%). Veà giôùi tính:
phaàn lôùn laø nöõ (chieám 47,9%), coøn laïi laø giôùi tính
nam (chieám 52,1%). Thu nhaäp bình quaân thaùng:
phaàn lôùn caùc maãu nghieân cöùu coù thu nhaäp döôùi 5
trieäu ñoàng/thaùng chieám 45%, töø 5 ñeán 10 trieäu
ñoàng chieám 38%, treân 10 trieäu ñoàng chieám 17%. 

Phaân tích nhaân toá khaùm phaù (EFA)
Sau khi phaân tích nhaân toá khaùm phaù EFA laàn 1,

cho thaáy heä soá Factor Loading cuûa 3 bieán  TR2,
SM1, SM3, PR2 coù giaù trò nhoû hôn 0,5 , coøn laïi ñeàu
lôùn hôn 0,5. Keát quaû phaân tích EFA cho thaáy 25
bieán ñoäc laäp quan saùt hoäi tuï vaøo 6 nhaân toá. Caùc
bieán coù heä soá Factor Loading nhoû hôn 0,5 bò loaïi
vaø tieán haønh phaân tích laïi caùc nhaân toá coøn laïi. ÔÛ
nhaân toá 2 coù 5 bieán quan saùt goàm 4 bieán trong
thaønh phaàn Tính xu höôùng (H3), 1 bieán trong

thaønh phaàn söï Tin caäy (H2), hình thaønh nhaân toá 2
laø “Tính xu höôùng”.

Sau khi loaïi laàn löôït caùc bieán coù heä soá Factor
Loading nhoû hôn 0,5 laø TR2, SM1, SM3, PR2 vaø
chaïy EFA laàn 2, 3, 4, 5. Qua thöïc hieän phaân tích
nhaân toá khaùm phaù EFA laàn 5, cho thaáy heä soá Factor
Loading cuûa bieán quan saùt ñeàu coù giaù trò lôùn hôn
0,5. Keát quaû phaân tích EFA cho thaáy 21 bieán quan
saùt ñoäc laäp hoäi tuï vaøo 6 nhaân toá. Taát caû caùc bieán
quan saùt ñeàu ñöôïc chaáp nhaän. Hình thaønh nhaân toá
môùi laø nhaân toá 1: Tính töông taùc xaõ hoäi vaø nhaân toá
2: Tính xu höôùng. Thang ño chính thöùc seõ coøn 21
bieán quan saùt. 

Vôùi KMO = 0.843 > 0.5 vaø kieåm ñònh Bartlett
ñaït yeâu caàu coù giaù trò Sig. = 0.000<0.05, neân phaân
tích nhaân toá EFA laø phuø hôïp.

Eigenvalue = 1.009 > 1 ñaïi dieän cho phaàn bieán
thieân ñöôïc giaûi thích bôûi moãi nhaân toá, thì nhaân toá ruùt
ra coù yù nghóa toùm taét thoâng tin toát nhaát.

Toång phöông sai trích: Rotation Sums of
Squared Loadings (Cumulative %) = 69,799% >
50%. Ñieàu naøy chöùng toû 69,799% bieán thieân cuûa döõ
lieäu ñöôïc giaûi thích bôûi 6 nhaân toá. Do ñoù, keát quaû
EFA ñöôïc chaáp nhaän vaø coù theå söû duïng cho caùc
böôùc phaân tích hoài quy tieáp theo.

Nhö vaäy, thang ño ñaõ bò thay ñoåi sau khi phaân
tích nhaân toá khaùm phaù (EFA) vôùi toång soá 6 thang ño
ñoäc laäp, vôùi 21 bieán quan saùt vaø 1 thang ño phuï
thuoäc Quyeát ñònh mua saûn phaåm thôøi trang noäi ñòa
Vieät Nam vôùi 6 bieán quan saùt, bao goàm: Tính töông
taùc xaõ hoäi, Tính xu höôùng, Ruûi ro caûm nhaän, Söï tin
caäy, Lôøi truyeàn mieäng qua hình thöùc ñieän töû vaø
Tieáp thò qua maïng xaõ hoäi. 

Phaân tích hoài quy tuyeán tính boäi cho moâ hình
Sau khi ñaõ ñöa caùc bieán ñoäc laäp vaøo moâ hình hoài

quy, keát quaû nhaän ñöôïc hieäu chænh laø 94.9% töùc laø
caùc yeáu toá giaûi thích ñöôïc 94.9% caùc baïn treû taïi TP.
Hoà Chí Minh quyeát ñònh mua saûn phaåm thôøi trang
thöông hieäu noäi ñòa Vieät Nam, 5.1% coøn laïi laø do söï
aûnh höôûng cuûa caùc yeáu toá khaùc ngoaøi moâ hình hoaëc
do sai soá ngaãu nhieân.

- Vôùi möùc yù nghóa 0.000 moâ hình hoài quy tuyeán
tính boäi ñöa ra phuø hôïp vôùi moâ hình vaø döõ lieäu
nghieân cöùu.

- Heä soá Durbin-Watson ñaït 1.996, ñaït yeâu caàu (0
< Durbin-Watson < 4) khoâng coù söï töông quan
chuoãi baäc nhaát trong moâ hình.
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Ngoaøi ra, Sig. heä soá hoài quy cuûa caùc bieán ñoäc laäp
SI, TB, EW, SM ñeàu nhoû hôn 0,05, do ñoù caùc bieán
ñoäc laäp naøy ñeàu coù yù nghóa giaûi thích cho bieán phuï
thuoäc. Bieán ñoäc laäp TR vaø PR coù Sig. lôùn hôn 0,05,
do ñoù 2 bieán ñoäc laäp naøy khoâng coù yù nghóa giaûi thích
cho bieán phuï thuoäc. Caùc giaù trò VIF < 2, khoâng coù
hieän töôïng ña coäng tuyeán. (Baûng 1)

Kieåm ñònh söï phuø hôïp cuûa moâ hình
Keát quaû kieåm ñònh cho keát quaû heä soá yù nghóa cuûa

moâ hình hoài quy laø Sig = 0. Do ñoù, cho thaáy moâ hình
hoài quy ñöôïc xaây döïng phuø hôïp vôùi döõ lieäu. 

Töø keát quaû treân cho thaáy chæ coù 4 yeáu toá taùc ñoäng
döông ñeán quyeát ñònh mua saûn phaåm thôøi trang
thöông hieäu noäi ñòa Vieät Nam vaø coù yù nghóa thoáng
keâ (Sig. < 0.05), ñoù laø: Tính töông taùc xaõ hoäi (SI),
Söï tin caäy (TB), Lôøi truyeàn mieäng qua hình thöùc
ñieän töû (EW), Tieáp thò qua maïng xaõ hoäi (SM).

Nhö vaäy, nghieân cöùu coù theå keát luaän raèng caùc
giaû thuyeát SI, TB, EW, SM ñeàu ñöôïc chaáp nhaän.

Phöông trình hoài quy thöù nhaát vôùi caùc heä soá daïng
chuaån hoùa nhö sau:

pd = si. 0,972 + Tb. 0.050 
+ ew. 0,048 + sM. 0,021

Trong ñoù:
SI: Tính töông taùc xaõ hoäi
TB: Söï tin caäy
EW: Lôøi truyeàn mieäng qua hình thöùc ñieän töû
SM: Tieáp thò qua maïng xaõ hoäi
Döïa treân heä soá Beta ñaõ chuaån hoùa, coù theå thaáy

raèng Tính töông taùc xaõ hoäi (SI) coù aûnh höôûng nhieàu
nhaát ñeán quyeát ñònh mua saûn phaåm thôøi trang
thöông hieäu noäi ñòa Vieät Nam, vôùi heä soá Beta ñaõ
chuaån hoùa = 0.972, Sig = 0.000. Coù nghóa laø, neáu
Tính töông taùc xaõ hoäi taêng leân 1 laàn thì quyeát ñònh
mua saûn phaåm thôøi trang thöông hieäu noäi ñòa Vieät
Nam taêng leân 0.972 laàn, trong ñieàu kieän caùc yeáu toá
khaùc khoâng ñoåi.

Yeáu toá aûnh höôûng tieáp theo laø Söï tin caäy (TB)
vôùi heä soá Beta chuaån hoùa = 0.05

Tieáp ñoù laø yeáu toá Lôøi truyeàn mieäng qua hình
thöùc ñieän töû (EW) coù heä soá Beta chuaån hoùa = 0.048.

Cuoái cuøng laø yeáu toá Tieáp thò qua maïng xaõ hoäi
(SM) coù heä soá Beta chuaån hoùa = 0.021.

5. ñeà xuaát giaûi phaùp 
Tính töông taùc xaõ hoäi
Tính töông taùc xaõ hoäi cuûa giôùi treû cuõng coù taùc

ñoäng töông ñoái lôùn vôùi haønh vi ra quyeát ñònh mua
thôøi trang noäi ñòa cuûa giôùi treû taïi TP. Hoà Chí Minh.
Giôùi treû tìm ñeán maïng xaõ hoäi nhö giaûi phaùp ñeå tìm
kieám thoâng tin veà phong caùch vaø xu höôùng phuø hôïp
vôùi baûn thaân. Do ñoù, doanh nghieäp baùn saûn phaåm,
nhöõng nhaø quaûn trò caàn taäp trung xaây döïng hình aûnh
thöông hieäu chaát löôïng vaø thaân thieän treân neàn taûng
maïng xaõ hoäi.

Söï tin caäy
Söï tin caäy laø moät nhaân toá quan troïng aûnh höôûng

ñeán quyeát ñònh mua saûn phaåm thôøi trang thöông
hieäu noäi ñòa Vieät Nam cuûa giôùi treû TP. Hoà Chí Minh. 
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ANOVAa

Moâ hình Toång bình phöông df Tung bình bình phöông Kieåm ñònh F Sig.

1

Hoài quy 478.63 6 79.772 1565.869 .000b

Phaàn dö 25.37 498 0.051

Toång 504 504

Model Summaryb

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate Durbin-Watson

1 0975a .950 .949 .22570778 1.996

Baûng 1. Keát quaû phaân tích hoài quy cuûa moâ hình

Nguoàn: Nhoùm taùc giaû xöû lyù soá lieäu

Baûng 2. Keát quaû phaân tích aNoVa

Nguoàn: Nhoùm taùc giaû xöû lyù soá lieäu
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Vôùi keát quaû naøy, doanh nghieäp caàn coù nhöõng
chieán löôïc veà hình aûnh thöông hieäu, cuõng nhö phaûi
xaây döïng uy tín veà saûn phaåm ñeå taêng ñoä tin caäy cho
khaùch haøng. 

Lôøi truyeàn mieäng qua hình thöùc ñieän töû (eWOM)
Ngöôøi tieâu duøng thöôøng tìm kieám thoâng tin vaø

quyeát ñònh mua myõ phaåm döïa vaøo thoâng tin töø
ngöôøi thaân vaø baïn beø, tö vaán taïi ñieåm baùn hoaëc
thoâng qua caùc dieãn ñaøn. Vaø hình thöùc tìm kieám
thoâng tin qua Internet ñöôïc raát nhieàu ngöôøi 
tin duøng.

Ngöôøi tieâu duøng coù khuynh höôùng chuû ñoäng hôn
trong chia seû thoâng tin thöông maïi vaø tin töôûng vaøo
nhöõng thoâng tin do ngöôøi tieâu duøng khaùc ñöa ra hôn
laø nhöõng thoâng tin do ngöôøi baùn hoaëc ngöôøi tieáp thò
ñöa ra. Do ñoù, doanh nghieäp caàn thoâng qua internet

hay nhoùm tham khaûo ñeå ñöa thoâng tin saûn phaåm
ñeán vôùi ngöôøi tieâu duøng seõ ñaït hieäu quaû hôn. 

Tieáp thò qua maïng xaõ hoäi (Social Media
Marketing)

Ñeå 1 ngöôøi coù theå ñöa ra quyeát ñònh mua saûn
phaåm thôøi trang thöông hieäu noäi ñòa Vieät Nam, thì
yeáu toá tieáp thò qua maïng xaõ hoäi coù aûnh höôûng coù
moät aûnh höôûng mang tính quyeát ñònh trong quaù
trình tìm kieám thoâng tin treân maïng xaõ hoäi. 

Doanh nghieäp caàn phaûi coù caùc bieän phaùp naâng
cao chaát löôïng tieáp thò qua maïng xaõ hoäi thoâng qua
caùc coâng cuï hoã trôï truyeàn thoâng vaø tieáp thò, xaây
döïng caùc chieán löôïc tieáp thò qua maïng xaõ hoäi hôïp
lyù trong ngaén haïn vaø daøi haïn, ñeå töø ñoù taïo ra cô
hoäi giôùi thieäu saûn phaåm ñeán vôùi giôùi treû moät caùch
toái öu nhaát n

taïp chí coâng thöông
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AbsTrAcT: 
The study titled “Impacts of social network on the decision to buy products of domestic fashion

brands in Vietnam” finds out that there are four factors affecting the decision to buy products of
domestic fashion brands in Vietnam, including social interaction, reliability, electronic word-of-
mouth, and social media marketing. In which, the factor of social interaction has the strongest
impact on the decision to buy products of domestic fashion brands in Vietnam. Based on these
results, some solutions are proposed to help Vietnamese brands develop effective business
strategies for the domestic market. 
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